Dnia 24.04.2014 r. w Poznaniu odbyło się spotkanie członków Klastra Dobry Polski Wzór W spotkaniu uczestniczyli: 

1. Joa-Projekt, Joanna Leciejewska

2. KAD Studio , Piotr Kuchciński

3. Dodoplan, Izabela Brola 

4. Wierszyłłowski i Projektanci Sp z o.o. spółka, Mikołaj Wierszyłłowski,

5. MARZENA RUSIŁOWICZ, Marzena Rusiłowicz, 

6. Jan Loba Design , Jan Loba 

7. Pracownia Projektowa MARIUSZ WRZESZCZ, Mariusz Wrzeszcz

8. Volta Design MARIUSZ SZMYTKOWSKI, Mariusz Szmytkowski 

9. Bryła Studio Tomasz Przybyła, Tomasz Przybyła 

10. Ah&Oh Studio , Magdalena Kałek i Kamil Jerzykowski

11. Vox Sp. z o.o, Katarzyna Bryze 

Na spotkaniu poruszone zostały następujące tematy: 


1. Zatwierdzono nazwę klastra. 

2. Przeprowadzono warsztat kreatywny z uczestnikami klastra, w celu zdefiniowania potrzeb i oczekiwań wobec klastra. Na warsztacie wypracowano:
	Problem
	Rola / oczekiwania wobec klastra 

	małe doświadczenie w zakresie projektowania wynikającego ze zrozumienia potrzeb klienta i współczesnych trendów 


	cykl warsztatów dla wszystkich uczestników klastra 

	
	nawiązanie współpracy z instytucjami badawczymi i uczelniami (transfer wiedzy)

	produkty projektowane na indywidualne zamówienie 
	wprowadzenie na rynek masowy produktów przedmiotów użytkowych, które do tej pory wykonywane były w jednostkowych egzemplarzach przez projektantów przy współpracy z firmami producenckimi 

	małe zrozumienie rynku i potrzeb klienta docelowego
	zakup badań, warsztaty w multidyscyplinarnym zespole - design thinking, z narzędziami do generowania "strategii błękitnego oceanu", 
 nawiązanie współpracy z instytucjami badawczymi i uczelniami(transfer wiedzy)

	słaba znajomość technik komunikacji i sprzedaży i znaczenia komunikacji marketingowej w budowaniu przewagi konkurencyjnej 
	cykl warsztatów dla wszystkich uczestników klastra oraz opracowanie strategii komunikacyjnej 

	postrzeganie projektanta w kontekście designu – czyli drogi, festiwalowy produkt, nikomu nie potrzebny, bardziej sztuka niż przedmiot użytkowy; 


	komunikacja wzorów użytkowych oraz prezentacja produktów na eventach klienckich

	niewielkie dotarcie do Klienta końcowego;


	komunikacja poprzez event i komunikację marketingową (pozycjonowanie / kampanie internetowe) 

	
	wspólna sprzedaż i dystrybucja produktów 



	
	stworzenie wspólnej marki, która umożliwi szersze dotarcie do klienta końcowego  

	słaba sprzedaż  produktów 
	wzmocnienie sprzedaży na rynku lokalnym, rozszerzenie dystrybucji poza rynek lokalny 

	
	zmiana systemu sprzedaży 

	projektowanie dobrego produktu nie musi być „designem”, ale musi zaspokajać potrzeby konsumenta
	cykl warsztatów dla wszystkich uczestników klastra, wypracowanie sposobu budowania przewagi konkurencyjnej w oparciu o „user experience”, nawiązanie współpracy z uczelniami oraz jednostkami badawczymi 

	kosztowne dla jednostkowego projektanta prototypowanie produktów 
	poszukiwanie transferów i technologii, które umożliwią tańsze prototypowanie,  

	wprowadzenie produktu na rynek
	przygotowanie badań oraz briefów produktowych, które uruchomią proces wdrażania nowych, innowacyjnych produktów 

	poszukiwanie idei nowych  produktu.
	współpraca z uczelniami  i jednostkami badawczymi/ konsultacje wewnętrzne (burze mózgów) / konsultacje ze specjalistami (inżynierami) z firm producenckich / wspólne burze mózgów



	budowanie zespołów do projektowania produktów 
	tworzenie zespołów ukierunkowanych na wewnętrzną wymianę informacji, wymiana doświadczeń, wspólne projektowanie 




3. Przedyskutowano uczelnie do współpracy oraz pozyskania listów intencyjnych.
4. Przypomniano o konieczności dokonania finalnych ustaleń formalnych dotyczących podpisania kontraktu o współpracy firm w klastrze;
