W dniach 18 – 20.08 2014 r. w Poznaniu odbyło się spotkanie członków Klastra Dobry Polski Wzór w Poznaniu. Spotkanie miało formę trzy-dniowych warsztatów.


W warsztatach uczestniczyli:


1. Joa-Projekt, Joanna Leciejewska

2. KAD Studio , Piotr Kuchciński
3. Dodoplan, Izabela Brola 
4. Wierszyłłowski i Projektanci Sp z o.o. spółka, Mikołaj Wierszyłłowski,
5. MARZENA RUSIŁOWICZ, Marzena Rusiłowicz, 
6. Jan Loba Design , Jan Loba 

7. Pracownia Projektowa MARIUSZ WRZESZCZ, Mariusz Wrzeszcz

8. Volta Design MARIUSZ SZMYTKOWSKI, Mariusz Szmytkowski 
9. Bryła Studio Tomasz Przybyła, Tomasz Przybyła 
10. Ah&Oh Studio , Magdalena Kałek i Kamil Jerzykowski

11. Vox Sp. z o.o, Katarzyna Bryze 

Oprócz członków Klastra Dobry Polski Wzór w warsztatach brali również udział goście, specjaliści i eksperci zewnętrzni z różnych miast Polski, w składzie:

1. Piotr Voelkel, ekspert w dziedzinie designu

2. Jerzy Osika, ekspert w dziedzinie marketingu, strategii biznesowej i mody

3. Wiktoria Lenart, projektantka

4. Zofia Strumiłło, projektantka

5. Monika Opala, projektantka

6. Justyna Drewiecka, specjalista ds. logistyki

7. Aleksandra Kalinowska, studentka School of Form

8. Paweł Gaj, specjalista w dziedzinie trade marketing

9. Anna Sacha, specjalista ds. strategii marketingowej

10. Monika Pawłowska, kulturoznawca

11. Marta Jakubowska, studentka School of Form

12. Barbara Metelska, specjalista ds. marketingu, komunikacji i PR’u

13. Wojciech Opala, projektant

14. Marek Lorens, projektant

15. Maria Jeglińska, projektantka

16. Ewelina Rytel, studentka School of Form

17. Magdalena Ziółkowska, specjalista ds. strategii rozwoju marek odzieżowych

18. Anna Lorens, projektantka

19. Magdalena Gąsiorowska, studentka School of Form

20. Krzysztof Peliński, inżynier

Warsztaty odbywały się w formie pracy zespołowej. Członkowie Klastra Dobry Polski Wzór i goście pracowali w pięcio-osobowych zespołach, wypracowując cele i założenia klastra, efektem czego powstały wspólnie wypracowane cele i kierunek rozwoju klastra.
W pierwszych dwóch dniach warsztatów zostały opracowane następujące cele:

1. Misja klastra, którą jest chęć doskonalenia jakości życia poprzez tworzenie przyjaznych i pożytecznych produktów dających ludziom poczucie, że mogą zmieniać otaczający świat

2. Wizja klastra, którą jest chęć stworzenia silnej polskiej marki i otwartego środowiska ludzi gotowych do współtworzenia produktów w oparciu o wspólne wartości z wykorzystaniem potencjału lokalnych fabryk

Trzeciego dnia warsztatów opracowany został:

1. Model biznesowy dla całego Klastra, oparty na wspólnie wypracowanych założeniach, misji i wizji, pokazujący główne kierunki rozwoju na najbliższą przyszłość.
